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В настоящее время в академической 

среде существует множество исследова-

ний, направленных на изучение различ-

ных подходов к определению понятия 

«деловая репутация» в целом и для юри-

дических лиц в частности. При изучении 

вопроса мы пришли к выводу о том, что 

указанное понятие может быть рассмот-

рено с нескольких позиций: социологиче-

ской, юридической, экономической и 

смешанного типа. 

Так, А.П. Сергеев пишет, что деловая 

репутация лица – это оценка его обще-

ственно значимых качеств1. О.Ш. Аюпов 

рассматривает деловую репутацию как 

оценку не только профессиональных, но и 

социально значимых качеств [2, с. 10–11]. 

А.В. Беспалов связывает деловую репута-

цию исключительно с социально значи-

мой деятельностью лица [3, с. 100]. А.Д. 

Бичерова определяет ее как обществен-

ную оценку, мнение о деловых качествах 

и достоинствах лица, появляющуюся в 

                                                           
1 Гражданское право: учебник: в 3 т. Т. 1 / под ред. 

А.П. Сергеева. М.: Проспект, 2010. С. 228. 
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процессе осуществления им предприни-

мательской или иной деятельности [4]. 

З.В. Каменева обращает внимание на то, 

что такая оценка осуществляется обще-

ством независимо от участия лица в пред-

принимательском обороте [9]. С.А. 

Зикрацкий подразумевает под деловой 

репутацией юридического лица разницу 

между покупной стоимостью предприятия 

и балансовой стоимостью всех его акти-

вов и обязательств [8]. 

Однако в статье мы подробнее рас-

смотрим экономико-правовую составля-

ющую деловой репутации организации. 

Ряд исследователей в своих трудах пишут 

о том, что деловой репутации организации 

присуще финансовое выражение, то есть 

она может быть капитализирована и под-

вергнута стоимостной оценке. Например, 

О.В. Карайчева считает, что деловая репу-

тация организации – категория, содержа-

щая в себе качества нематериального бла-

га и свойства материального содержания 

[10]. А.Р. Гусалова утверждает, что дело-

вая репутация организации является ее 

личным неимущественным правом с иму-

щественным элементом, поскольку при ее 

умалении возникает вопрос о компенсации 

убытков [6]. С.А. Гонеева указывает на то, 

что деловая репутация, будучи неимуще-

ственной ценностью для обладателя, при-

обретает имущественный характер ввиду 

своей экономической ценности [5]. Н.П. 

Козлова полагает, что деловая репутация в 

составе имущественного комплекса пред-

приятия – это не только особый нематери-

альный элемент, а элемент, требующий 

экономической оценки [12]. 

С точки зрения бухгалтерского учета 

деловая репутация организации – слож-

ный и специфический объект. Стоимост-

ный показатель деловой репутации – это 

всегда условная величина, самостоятель-

ным объектом сделки она быть не может. 

В литературе высказаны различные мне-

ния относительно унифицированных ме-

тодов и механизмов оценки и расчета де-

ловой репутации сегодня. Некоторые ав-

торы определяют стоимость деловой ре-

путации компании как премию к балансо-

вой стоимости организации, уплачивае-

мой при покупке [1]. Другие полагают, 

что это – стоимость сверх стоимости ма-

териальных и идентифицируемых немате-

риальных активов [7]. Третьи рассматри-

вают ее как разницу между стоимостью 

предприятия и чистой стоимостью его ак-

тивов [17, с. 224]. Однако при всем мно-

гообразии подходов авторы сходятся во 

мнении о том, что для полной и объектив-

ной оценки деловой репутации организа-

ции недостаточно использовать только 

бухгалтерские методы, необходимо при-

менять и другие: например, аналитиче-

ский метод, показатели деловой активно-

сти, метод опциона, косвенные методы 

[18], метод избыточных прибылей. 

С 1 января 2024 г. вступил в силу 

приказ Минфина России от 30 мая 2022 г. 

№ 86н «Об утверждении Федерального 

стандарта бухгалтерского учета ФСБУ 

14/2022 "Нематериальные активы"» (далее 

– приказ Минфина России от 30 мая 2022 г. 

№ 86н), что привело к отмене приказа 

Минфина России от 27 декабря 2007 г. 

№ 153н (в ред. от 16 мая 2016 г.) «Об 

утверждении Положения по бухгалтер-

скому учету "Учет нематериальных акти-

вов" (ПБУ 14/2007)» (далее – приказ 

Минфина России от 27 декабря 2007 г. 

№ 153н). 

На наш взгляд, интерес представляет 

сравнительный анализ ряда аспектов при-

веденных выше документов в контексте 

исследования деловой репутации органи-

зации. Прежде всего обратим внимание на 

то, что п. 42 ранее действовавшего прика-

за Минфина России от 27 декабря 2007 г. 

№ 153н определял деловую репутацию 

организации как стоимостную разницу 

между покупной ценой, уплачиваемой 

продавцу при приобретении предприятия 

как имущественного комплекса (в целом 

или его части), и суммой всех активов и 

обязательств по бухгалтерскому балансу 

на дату его покупки (приобретения). Но-

вый нормативно-правовой акт не содер-

жит даже упоминания о деловой репута-

ции как таковой, а лишь в п. 10 закрепляет 

термин «гудвилл» со ссылкой на Между-

народный стандарт финансовой отчетно-

сти (IFRS) 3 «Объединения бизнесов», 

введенный в действие на территории Рос-

сии приказом Министерства финансов РФ 
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от 28 декабря 2015 г. № 217н (зарегистри-

рован Министерством юстиции РФ 2 фев-

раля 2016 г., регистрационный № 40940). 

Кроме того, раздел VIII «Деловая ре-

путация» приказа Минфина России от 27 

декабря 2007 г. № 153н устанавливал сро-

ки амортизации деловой репутации (20 

лет). Между тем приказ Минфина России 

от 30 мая 2022 г. № 86н не содержит ин-

формации о сроках амортизации гудвилл 

или его тестировании на обесценивание. В 

Евросоюзе срок амортизации составляет 

пять лет, в Испании – десять, во Франции 

временных ограничений для амортизации 

не установлено. В Великобритании амор-

тизация также не запрещена, для дочерних 

или зависимых обществ ее рекомендуется 

списывать за счет средств материнской 

компании. Но более распространено пра-

вило, позволяющее немедленно списать 

положительную деловую репутацию, если 

предприятие приобретено за счет соб-

ственного капитала или прибыли [14, 

с. 248]. В США и Германии период амор-

тизации ограничен сорока годами [19]. 

Перейдем к рассмотрению норм раз-

дела II «Объекты оценки» приказа Мини-

стерства экономического развития РФ от 

22 июня 2015 г. № 385 «Об утверждении 

Федерального стандарта оценки "Оценка 

нематериальных активов и интеллекту-

альной собственности (ФСО № 11)"» (да-

лее – приказ Министерства экономическо-

го развития РФ от 22 июня 2015 г. № 385). 

В этом акте в качестве нематериального 

актива упоминается в том числе и деловая 

репутация. Однако в разделе VII «Осо-

бенности оценки деловой репутации» ста-

новится очевидным законодательное 

отождествление понятий «деловая репу-

тация» и «гудвилл», что представляется 

необоснованным по ряду причин. 

Во-первых, практическое значение 

имеет вопрос о моменте возникновения 

деловой репутации и гудвилл, а следова-

тельно, и возникновения у организации 

права на защиту благ. В доктрине права 

наиболее распространено мнение, соглас-

но которому факт государственной реги-

страции юридического лица сам по себе 

может быть рассмотрен в качестве осно-

вания возникновения права на деловую 

репутацию [13, с. 36]. Высказано и аль-

тернативное мнение о том, что момент 

возникновения данного права связан с 

моментом посягательства на деловую ре-

путацию юридического лица [11, с. 51]. 

Третьи считают, что право на деловую 

репутацию возникает с момента осу-

ществления предпринимательской дея-

тельности [16, с. 98–99]. Согласно приказу 

Министерства экономического развития 

РФ от 22 июня 2015 г. № 385 момент воз-

никновения деловой репутации (гудвилл) 

определен иначе: и деловая репутация, и 

гудвилл возникают, если выплачивается 

репутационная премия за приобретение 

активов при купле-продаже бизнеса или 

реорганизации компании. Именно в этом 

случае деловая репутация (гудвилл) полу-

чает денежное выражение и должна быть 

отражена в отчетности. 

Во-вторых, оба понятия рассмотрены 

исключительно с точки зрения положи-

тельной оценки актива. Вместе с тем при-

каз Минфина России от 27 декабря 2007 г. 

№ 153н учитывал особенности расчета 

стоимости как положительной, так и от-

рицательной деловой репутации органи-

зации, что, на наш взгляд, было более 

корректным. Вопросы положительной и 

отрицательной оценки деловой репутации 

освещены нами ранее в других работах 

[15], поэтому в этой статье не будем рас-

крывать данный аспект. Укажем лишь то, 

что она может быть разнородной, отлича-

ясь степенью и направленностью (от нега-

тивной до позитивной), а также варьиро-

ваться, в зависимости от социального ас-

пекта и вида деятельности. Гудвилл, как 

деловая репутация организации, может 

быть и положительным, и отрицательным. 

Например, в 2009 г. британский рознич-

ный и коммерческий банк Lloyds Banking 

Group (ранее Lloyds TSB) приобрел бан-

ковскую и страховую компанию HBOS plc 

по цене покупки, которая была суще-

ственно ниже стоимости чистых активов 

HBOS plc. Следовательно, эта сделка при-

вела к отрицательному гудвиллу в разме-

ре примерно 11 млрд фунтов стерлингов, 

который Lloyds Banking Group дополнила 

к своей чистой прибыли за отчетный пе-



ЮРИДИЧЕСКИЕ НАУКИ 

 

99 

риод2. Однако критерий отрицательной 

оценки гудвилл остается за рамками при-

каза Министерства экономического раз-

вития РФ от 22 июня 2015 г. № 385. 

Напомним, что гудвилл, в отличие от 

деловой репутации, согласно (IFRS) 3, 

определен именно как будущая экономи-

ческая выгода, возникающая из активов, 

приобретенных при объединении бизнеса. 

Гудвилл, по нашему мнению, представля-

ет собой конкурентное преимущество ор-

ганизации, выраженное в денежном экви-

валенте. Это искусственно созданное «ли-

цо» организации, которое предъявляют 

для участия в гражданском обороте, и оно 

носит исключительно субъективный ха-

рактер. Деловая репутация организации 

служит лишь одним из элементов 

гудвилл. Последний включает в себя та-

кие нематериальные, имиджевые элемен-

ты, как узнаваемость бренда, наличие ин-

новационных решений, наработанные де-

ловые связи, конкурентоспособность, ка-

чество продукции и предоставляемых 

услуг, др. По мнению К. Раманна и Р.Л. 

Уоттса, стоимость гудвилла в большой 

степени зависит от будущих действий ру-

ководства (включая разработку концеп-

ции менеджерами и реализацию стратегии 

фирмы) [20, p. 749]. Очевиден тот факт, 

что понятие «гудвилл» является более 

широким по содержанию, чем традицион-

ное понимание деловой репутации. Пер-

вое полностью включает в себя второе, 

поэтому отождествление этих терминов 

видится необоснованным и затрудняет 

стоимостную оценку деловой репутации 

как самостоятельного нематериального 

актива. Кроме того, отечественная зако-

нодательная проработка понятия 

«гудвилл», на наш взгляд, сегодня пред-

ставляет собой фрагментарную, отрыви-

стую кальку с иностранного образца и 

требует дальнейшей проработки. 

 

 

                                                           
2 Lloyds TSB Bank plc Report and Accounts 2009 // 

Lloyds Banking Group). URL: 

https://www.lloydsbankinggroup.com/assets/pdfs/inve

stors/financial-performance/lloyds-bank-plc/archive/ 

2009/2009-ltsb-ra.pdf (дата обращения: 28.02.2023). 
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